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Santa Cruz de Tenerife, 31 de julio de 2014

Ashotel, el Ayuntamiento capitalino y
Turismo de Tenerife trabajan para que el
turista pueda conocer cOmo se gesta el
Carnaval de Santa Cruz desde dentro

Las tres instituciones prosiguen en el disefio de una estrategia
gue dé mayor proyeccion internacional a esta fiesta

La Asociacion Hotelera y Extrahotelera de Tenerife, La Palma, La Gomera y El
Hierro, Ashotel, junto al Ayuntamiento de Santa Cruz y Turismo de Tenerife
prosiguen el trabajo conjunto que les permita incrementar el nimero de turistas
durante el periodo carnavalero.

Por ese motivo, estos tres organismos estudian diversas lineas de actuacion,
entre ellas la posibilidad de que los turistas que visiten Tenerife y su capital en
las citadas fechas puedan conocer de primera mano muchos de los procesos
de gestacion de la fiesta mas caracteristica e importante de la ciudad, como la
labor que desarrollan los talleres donde se elaboran los trajes de las reinas o
los ensayos de las agrupaciones del Carnaval.

Representantes de estas instituciones publicas y de Ashotel mantuvieron ayer
un nuevo encuentro, como continuacién del celebrado el pasado miércoles
entre el concejal de Fiestas del consistorio capitalino, Fernando Ballesteros, y
el vicepresidente de Ashotel para el &rea metropolitana, Gabriel Wolgeschaffen.

En esta nueva cita participaron, ademas de Wolgeschaffen, el gerente de
Ashotel, Juan Pablo Gonzélez; la directora de promocién de mercados
exteriores de Turismo de Tenerife, Pia Louw; el director gerente de la Sociedad
de Desarrollo de Santa Cruz de Tenerife, José Miguel Gonzalez; el director
gerente del Organismo Autonomo de Fiestas y Actividades Recreativas
(OAFAR) del Ayuntamiento capitalino, Juan José Herrera; y la técnico del
citado organismo Alicia Llorente.

Desde Ashotel se considera que el Carnaval de Santa Cruz de Tenerife es en
si una marca lo suficientemente potente como para que tenga una mayor



proyeccion internacional de la que tiene hoy dia, a la altura de las principales
fiestas mundiales.

“Queremos hacer al turista mas participe y permitirle no solo intervenir de forma
activa en la Cabalgata o en el Coso, sino que pueda conocer de primera mano
como se mueve la maquinaria del Carnaval por dentro, como se lleva a cabo el
infinito y laborioso trabajo que esta fiesta tiene detras, como trabajan los
disefiadores, de qué manera ensayan las murgas o comparsas o como lo
vivimos los habitantes de Tenerife y de Canarias, al tiempo que potenciamos la
marca turistica del Carnaval en el exterior”, explica Gabriel Wolgeschaffen.

Cambiar conceptos

Por su parte, Juan José Herrera, afiade que “el OAFAR trabaja con la finalidad
de que el Carnaval chicharrero vuelva a convertirse en el foco de interés
turistico de la ciudad”. En ese sentido, Herrera opina que “el principal objetivo
es cambiar el concepto de gasto en el Carnaval por la idea de inversion, de
cara a que la fiesta revierta a la ciudad actividad econdmica, generacion de
puestos de trabajo y riqueza”.

Por eso, continla Herrera, “nos planteamos una serie de metas que
consideramos alcanzables, como lograr una plena ocupacion hotelera en la
ciudad, que la fiesta de la mascara refuerce los ingresos del tejido empresarial
santacrucero y que los visitantes, una vez vivida la experiencia carnavalera, se
conviertan en embajadores de nuestro Carnaval en el exterior”.

Pia Louw, de Turismo de Tenerife, comenta que “el objetivo es reforzar la
promocién de esta fiesta, mediante la oferta de un producto interesante para
que mas viajeros internacionales vengan a vivirla, creando una auténtica
experiencia que incluya no solo la estancia en la Isla, sino el disfrute de los
diferentes actos en primera persona”.

Louw afade que, de forma paralela, se busca “la maxima repercusion
mediatica del Carnaval, para lo que, como en afios anteriores, aseguraremos la
presencia en Tenerife de diferentes medios de comunicacion que garanticen
esa repercusion en los diferentes mercados de origen de nuestros viajeros”.

Cada una de estas entidades implicadas en la promocién del Carnaval de
Santa Cruz de Tenerife desplegara todas sus herramientas para contribuir al
despegue internacional de esta fiesta.



