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Santa Cruz de Tenerife, 15 de septiembre de 2016

Los hoteleros usaran la nueva imagen de
marca de la ciudad para la promocion
turistica de Santa Cruz de Tenerife

Marichal y Bermudez firman un acuerdo para compartir el uso
del concepto ‘Santa Cruz, el corazén de Tenerife’, que surge
del Plan Estratégico de Turismo, consensuado con Ashotel

La patronal aplaude el cambio que este proyecto supondra
para el turismo de la capital tinerfefia, acorde con varias de las
demandas historicas del sector de alojamiento

Los hoteleros de Santa Cruz de Tenerife usaran en diferentes soportes la nueva
imagen de marca ciudad que el Ayuntamiento de Santa Cruz de Tenerife ha
consensuado, entre otros, con la Asociacion Hotelera y Extrahotelera de
Tenerife, La Palma, La Gomera y El Hierro, Ashotel.

A través de un acuerdo, el presidente de los hoteleros, Jorge Marichal, y el
alcalde de la capital tinerfefia, José Manuel Bermudez, firmaron esta mafiana
en la sede de Ashotel los diferentes aspectos que regularan a partir de ahora el
uso de Santa Cruz, el corazén de Tenerife, la nueva imagen de marca ciudad
que el consistorio capitalino present6 publicamente la semana pasada, una
marca que pivota sobre tres grandes atributos: cultura/carnaval, compras y
kilbmetro cero (punto de partida desde el que planificar la visita a la isla).

Se trata del primer acuerdo que la corporacion local firmard con diferentes
colectivos sobre el uso de esta nueva marca, que regulara el nuevo material
audiovisual, fotografico y grafico que se podra colocar en las diferentes webs,
soportes digitales y de otra indole de los establecimientos hoteleros.

Entre las acciones previstas esta el desarrollo e instalaciéon de la sefialética
turistica, en la que se incluyen los hoteles de la capital tinerfefia, tal y como
sucede en muchos municipios de la Isla donde el turismo tiene un peso
importante.

El desarrollo de toda esta marca, que nace fruto de las mdaltiples reuniones
realizadas en el seno de los trabajos del Plan Estratégico de Turismo y el
consiguiente Plan de Marketing, viene a cubrir una demanda histérica de los
hoteleros, que hoy estan de enhorabuena.

Ashotel considera que el nacimiento de esta nueva marca “viene a cubrir la
necesidad de contar con una imagen potente, singular y auténticamente
nuestra, que identifique Santa Cruz, tanto en Tenerife como en el exterior”, dijo
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Marichal en la rueda de prensa posterior a la firma del acuerdo. “Somos la
capital, el centro neuralgico de la Isla y el kilbmetro O para visitar el resto de
municipios. Somos ‘el corazén de Tenerife’, porque asi lo sentimos y porque asi
gueremos que lo sientan todos aquellos que nos visitan, que cada vez son mas”,
apunto.

El presidente de la patronal hotelera afiadié que “cualquier ciudad importante en
el mundo cuenta con su marca turistica, y Santa Cruz tenia esta asignatura
pendiente”. Asi, “en el marco del Plan Estratégico de Turismo consensuado con
el Ayuntamiento, y después de tiempo de trabajo y reflexion, finalmente tenemos
ya nuestra marca ciudad y estamos todos de enhorabuena”.

“A partir de aqui, estamos seguros de que vendran acciones encaminadas a la
comercializacién de nuestro destino, y que damos un gran impulso a una
industria como la turistica que tanto bien le viene generando al area
metropolitana”, sefald.

Tras la firma del acuerdo, Marichal confié6 en que este acuerdo “no quede en
meras buenas intenciones, sino que ha de venir acompafado de sensibilidad
presupuestaria turistica, pues toda accion requiere una ficha financiera si
queremos llevarla a buen puerto”. Asimismo, indicé que “debemos ser todos
conscientes de que gran parte de los buenos resultados de ocupacion turistica
gue vivimos en estos momentos vienen dados por una situacion coyuntural que
debemos aprovechar para fidelizar a muchos de los turistas que nos estan
llegados prestados de destinos lamentablemente en conflicto sociopolitico”.

Una marca de todos

Por su parte, José Manuel Bermudez dijo que “la nueva marca de la ciudad nos
pertenece a todos y, en ese sentido, la colaboracion de los sectores
econOmicos de Santa Cruz es fundamental para su difusion; mucho mas en el
caso del sector turistico, que para nosotros es absolutamente estratégico”.

“Estoy convencido de que la nueva marca contribuird decisivamente a un mayor
y mejor conocimiento de la ciudad, lo que a su vez redundara en un mejora
de los indicadores turisticos de Santa Cruz, que aspira a ser la capital turistica
de una isla turistica”, afiadio el alcalde.

Asimismo, el concejal de la Sociedad de Desarrollo, Alfonso Cabello, destaco
qgue la nueva marca conserva en su lema el nombre de ‘Tenerife’, dado que de
esa manera se aprovechara la promocién que de la Isla viene haciendo el
Cabildo Insular desde hace décadas. Su inclusion permitira también mejorar la
posicion de la ciudad en las busquedas digitales.



