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COYUNTURA ECONOMICA

CUADRO MACRO

PIB REAL 5.7% 3,0% 1.9%
(Tasa de variacién interanual)!

RENTA DISPONIBLE 6.1% 1.9% 4,78%
(Tasa variacion interanual) 2

GASTO DEL CONSUMIDOR 7.9% 2.9% 43%
(Tasa de variacién Interanual)’

EMPLEO 5.4% 41% 3.8%
(Tasa desempleo)!

TIPO DE CAMBIO DIVISA USD/Euro 1.18 112 113

(Valor medio)!

La economia americana se acelerd rdpidamente en el cuarto trimestre de 2021, con
una expansion real del PIB del 6,9%, muy por encima del avance del tercer trimestre
de 2,3%. La tasa de crecimiento interanual para 2021, con un 5,7 %, fue la mas fuerte
en 37 anos, lo que marca un notable cambio desde la contraccién del -3,4% en 2020.
El principal riesgo para el ano 2022 sera que continde la alta inflacion, ya que afectaria
al poder adquisitivo de los hogares y frenaria la recuperacién econémica. Variantes
peligrosas de Covid-19 serdn un riesgo persistente, asi como las consecuencias de la
guerra entre Rusia y Ucrania.

La tasa de paro decrece desde comienzos del afo, situdndose en marzo en un 3,6%, Se
perciben notables aumentos de empleo en actividades de ocio y hosteleria, servicios
profesionales, comercio minorista y manufacturas. El indice de Confianza del
Consumidor (Conference Board) aumentd levemente en marzo tras descensos en los
dos meses previos. Sin embargo, las perspectivas a corto plazo sobre las condiciones
de ingresos, negocios y mercado laboral se debilitan, debido en gran medida al
aumento de los precios, especialmente en las gasolineras, y a la guerra en Ucrania.

T Fuente: https//www.eiu.com/n/

2 Fuente: https://www.oxfordeconomics.com/
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FACTORES POLITICO-SOCIALES

La atencidn politica se dirige a medio plazo a las elecciones intermedias del 8 de
noviembre, en las que se eligen varios escafnos del Congreso y del Senado. Los
demodcratas tienen, de momento, una estrecha mayoria en la Cdmara de
Representantes (Congreso), con 222 escanos frente a los 210 de los republicanos. El
Senado estd equitativamente dividido, con el voto de la vicepresidenta demdcrata,
Kamala Harris, para dirimir un empate.

Desde el pasado 7 de junio de 2021 se permite la entrada en Espana de turistas
americanos que estén vacunados de Covid, y desde febrero 2022 no pueden haber
transcurrido mas de 270 dias desde la fecha de administracion de la uUltima dosis; a
partir de ese momento se necesita haber recibido una dosis de refuerzo.

A su vez, desde el 8 de noviembre de 2021, Estados Unidos volvid a permitir la entrada
de turistas vacunados procedentes de la UE.

EVOLUCION RECIENTE DE LA DEMANDA TURISTICA

Estimacion de gasto en viajes (miles de millones de $)
y tasa de variacion interanual (%)
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Fuente: Oxford Economics, abril 2022. Basado en datos WTTC y FMI, 2022.
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Los ultimos datos disponibles de Oxford Economics relativos a gasto en viajes
domeésticos e internacionales, basados en estadisticas del World Travel and Tourism
Council (WTTC) y de la balanza de pagos del Fondo Monetario Internacional (FMI),
revelan que la demanda turistica doméstica se ha comportado en los dos ultimos anos
mejor que la internacional. El gasto en turismo doméstico en Estados Unidos habria
alcanzado en 2021 un 49,6% mas que en 2020, y se encontraria tan solo un 3% por
debajo de las cifras de 2019. En contraste, el turismo emisor internacional desde
Estados Unidos se habria incrementado en 2021 un 82,3% respecto a 2020, pero se
encontraria en un 42,8% respecto a los valores de 2019. En este sentido, mientras que
el gasto turistico internacional de Estados Unidos en 2019 suponia el 10,7% del gasto
total, en 2021 este porcentaje bajé al 5%.

Para 2022 hay una previsién de alcanzar y superar el volumen de gasto doméstico de
2019. Por el contrario, el volumen de gasto en viajes internacionales pre pandemia no
se superara hasta 2024.

Gasto de los turistas procedentes de EE. UU. en Espafia
(millones €) y tasa de variacion interanual (%)
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Fuente: ECATUR (INE)

En 2019 la llegada de turistas a Espana procedentes de Estados Unidos registroé la cifra
récord de 3,3 millones, Estos turistas realizaron un gasto de 5.773 millones de euros,
continuando con una tendencia de notables crecimientos de dos digitos desde 2017.

Segun datos de Egatur (INE), entre junio y diciembre de 2021 (el 7 junio se produjo la
reapertura de Espana para el mercado emisor de Estados Unidos), se aprecia una
progresiva recuperacion que alcanza el 36% del gasto respecto al mismo periodo de
2019. Esta recuperacidn se intensificé en el Udltimo trimestre del ano 2021,
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concentrando el gasto turistico del mercado estadounidense en Espana un 489%
respecto al mismo periodo de 2019.

En los dos primeros meses de 2022 visitaron Espana 138.023 turistas procedentes de
Estados Unidos (un 48,74% respecto al mismo periodo de 2019), representando un
gasto de 258.097.251 euros (un 48,22% sobre 2019), dando asi continuidad a la
tendencia de recuperacion de los meses previos (Frontur y Egatur, abril de 2022).

INDICADORES DE PROSPECTIVA

Percepcidn, consideracion e intencion del viaje

indices de percepcién en el primer trimestre
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Fuente: Mabrian (Médulo de comportamiento, basado en PLN de menciones en redes sociales). IP Global =

indice de percepcién global del destino; IP Producto= indice de percepcidon del producto turistico: IP
Seguridad= indice de percepcién de seguridad.

En Estados Unidos la percepcioén global de Espafa como destino turistico se mantiene
en un nivel muy elevado, llegando a superar en el primer trimestre de 2022 el valor pre-
pandemia del primer trimestre de 2019,

El indice de percepcidon del producto turistico presenta un notable avance, casi 7
puntos por encima respecto al primer trimestre de 2019, aunque es comparativamente
inferior a los valores de los otros dos indices.
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El indice de percepcién de seguridad se contrae ligeramente respecto a los valores de
los anos anteriores, pero mantiene su fortaleza situdndose en valores elevados, con
cerca de un 90% de valoraciones positivas, siendo el indice con mejor puntuacién
durante el primer trimestre de 2022.

iNDICES DE CONSIDERACION iNDICES DE INTENCION DE

VIAJE
1 Italia 227 22,8 1 Reino Unido 4,1 4
2 Reino Unido 215 222 2 Italia 38 4,4
3 Francia 18,2 192 3 Francia 25 3.1
4 Espana 17,8 19,3 4 Alemania 25 25
5 Alemania 15,7 18,1 5 Espana 2,3 2,3

INDICES DE SATISFACCION

1 Italia 815 82,1
2 Espana 771 76
3 Reino Unido 76.2 75.1
4 Alemania 71.5 74
5 Francia 61 66,7

Fuente: YouGov Destination Index

Para el mercado estadounidense, Espana se posiciona como el cuarto destino con
mejor consideraciéon y el quinto en intencién de viaje entre los principales
competidores europeos: casi un 18% de los encuestados consideran Espana como su
destino favorito, y un 2,3% incluye nuestro pais en sus proximos planes en intencién de
viaje. Entre nuestros competidores, Italia mantiene una posicion de fortaleza en cuanto
a consideracién para proximos viajes (22,7%), pero -al igual que Espana- mantiene un
gap grande respecto a la intencion de viaje, que se rebaja, siendo solo un 3,8% de
encuestados los que tienen intencién de ir.

En cuanto a satisfaccidn de viaje, Espana destaca significativamente, ocupando la
segunda posicidn, y mejora respecto a 2021. Entre aquellos que ya nos han visitado en
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algun momento, el 77,1% afirma estar satisfecho con su viaje. Italia mantiene la primera
posicion con un 81,5%. Por su parte Reino Unido (76,2%), Alemania (71,5%) v,
especialmente, Francia (tan solo un 61%), se sitlan en tercer, cuarto y quinto lugar
respectivamente. Solo Espana y Reino Unido incrementan el porcentaje de satisfechos
respecto a 2021.

Previsiones de vuelos

Asientos programados para la temporada de verano
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Fuente: OAG Schedules Analyser

Los asientos programados (datos de abril de 2022) en vuelos desde Estados Unidos a
Espana entre el 1 de abril y el 30 de septiembre de 2022 alcanzan 1.4 millones, lo que
supone una recuperacion del 80,8% sobre la capacidad programada para el mismo
periodo de 2019. Entre los principales destinos europeos de los estadounidenses,
ninguno ha alcanzado las cifras de 2019. Entre los competidores cercanos, ltalia
presenta una programacion y recuperaciéon (79,7%) algo inferiores a las de Espana.
Francia proyecta una programacién de asientos superior y recuperacion del 85,7%;
Alemania también presenta un mayor volumen de asientos programados que Espana
y una mayor recuperacion (86,6%).

S


https://www.oag.com/es/schedules-analyzer

INFORME DE TENDENCIAS DE MERCADO

ESTADOS UNIDOS Temporada de verano 2022

Busquedas y reservas

Cuota de busquedas de alojamiento para Europa.
Enero - Marzo 2022
24,9%

Resto paises
europeos
38,2%
Francia
13,7%
Alemania

4,7%

Reino Unido

Italia
Espaﬁa 10,4%
8,1%

Fuente: Google Destination Insights - explotacién Turespana

Las busquedas de vuelos en Google realizadas desde EE. UU. las acapara América con
una cuota del 54,1% (ocupando Méjico la primera posicidn). Las busquedas sobre
Europa se sitlan en segunda posicién, con una cuota del 26,3%. Dentro de Europa,
Espana ocupa la cuarta posicidén, con una cuota del 8,19%.

Durante los meses de enero a marzo las busquedas de alojamiento en Google desde
EE. UU. las acapara América, con una cuota del 57,6% (ocupando Méjico la primera
posiciéon seguido de Republica Dominicana y Canada). Las busquedas sobre Europa se
sitUan en segunda posicidn, con una cuota del 29,8%, con ltalia como el pais mas
buscado de Europa, con una cuota en la categoria del 20%, y Espana en cuarta posicién,
con una cuota del 9,4%
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Cuota de busquedas de alojamiento para Europa.
Enero - marzo 2022 Italia

20,0%

Resto paises
europeos
34,8%
Alemania ‘

Reino Unido
17.5%

Espana Francia
9,4% 15.4%

3,0%

Fuente: Google Destination Insights - explotacion Turespana

Reservas en aerolineas IATA
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Fuente: Forward Keys - Nexus

El grafico precedente recoge las reservas para vuelos en temporada de verano (1 de
abril a 30 de septiembre) desde Estados Unidos a Espana y sus principales
competidores, Francia e ltalia, en aerolineas IATA. Se aprecia un buen ritmo de
recuperacion para Espana, sumando las reservas desde principios de ano hasta el
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momento 256.000 para el periodo del verano, lo que supone el 77,3% del periodo pre-
pandemia. Por su parte, Francia e Italia, con un volumen de reservas mayor, presentan
un ritmo de recuperacion algo mas lento que Espana, pero los tres todavia con niveles
inferiores a los alcanzados en 2019. Grecia, con un volumen de reservas bastante inferior,
presenta una recuperacion total y buenas perspectivas de crecimiento para el verano
2022.

En el siguiente grafico observamos los mismos datos referidos a los principales destinos
espanoles. Madrid y Catalufna son los que presentan mayor volumen de reservas, pero
todavia con un nivel inferior al alcanzado en el periodo de verano de 2019 (1 de abril a
30 de septiembre). Baleares y Canarias, si bien con valores absolutos muy pequenos,
presentan una recuperacion total, afadiendo notables crecimientos, posiblemente por
los préoximos estrenos de vuelos directos desde Nueva York a Tenerife y a Palma de
Mallorca, ambos en la temporada de junio a octubre.

Reservas en aerolineas IATA

180.000
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80.000
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Fuente: Forward Keys - Nexus
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En un marco de recuperacién econdmica, con una prevision de crecimiento del PIB
del 3% para 2022, con un mercado laboral en plena mejoria, con preocupacién por la
inflaciény los precios de la gasolina al alza que afectardn al crecimiento de la economia
y al volumen de viajes, el entusiasmo de los estadounidenses por viajar se mantiene
elevado.

Si bien el viajero estadounidense tiende principalmente hacia viajes cortos, cerca de
casa y mas cuidadosamente planificados que antes de la pandemia, estd mas motivado
gue nunca para viajar. Entre la poblacidon viajera, el 86,2% manifiesta estar preparado
para viajar, pero solo un 30% es probable que haga un viaje internacional. El 28% dice
estar mas interesado en viajes internacionales que domésticos (este porcentaje ha
aumentado tres puntos porcentuales respecto al ultimo mes). Europa sigue siendo la
principal regidén que los viajeros dicen que es probable que visiten en los préximos 3
anos. A pesar de la inflacién y los precios de la gasolina al alza, el 61,3% afirma que
viajar es una alta prioridad en su presupuesto. Ademas, el 40% revela que las
experiencias de lujo son un componente importante en sus viajes (Destination Analysts,
abril 2022).

En estos momentos, entre la poblacién viajera el 87,6% de los encuestados tiene planes
de viaje, siendo los meses de mayo, junio y julio los que muestran mayores aumentos
en estos planes (Destination Analysts, abril 2022).

Por su parte, el ultimo informe “U.S. Travel Tracker”, publicado por Skift, revela que
durante el mes de enero de 2022 los viajes internacionales fuera de Estados Unidos
alcanzaron un maximo, representando el 8,8% sobre el total de viajes realizados en ese
mes, frente al 7,9% de enero de 2020, superando asi el valor pre-pandemia.

Entre las Preferencias de viajes para 2022 (respuesta multiple) estarian :1) Playa 45%; 2)
Ciudades pequefas / Pueblos 33%; 3) Destinos urbanos 24%; 4) Parques nacionales
24%; 5) Patrimonio histérico/cultural 22%; 6) Parques tematicos 18%; 7) Deportes (esquii,
golf..) 9%; 8) Relax/Wellness 6% (Skift).

El dltimo barémetro publicado de la ETC sobre intencién de viaje hacia Europa en
mercados lejanos senala que el 45% de los turistas procedentes de Estados Unidos
afirman querer visitar Europa en 2022, situando a Espafna en el top 4 entre los destinos
europeos preferidos, por detrdas de Reino Unido, Francia e ltalia, y por delante de
Alemania, Irlanda, Grecia y Portugal.
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Estados Unidos recomienda a sus ciudadanos “no viajar” (nivel 4) practicamente a casi
todos los paises de Europa,

Por otro lado, los datos de enero y febrero de 2022 (Frontur - Egatur 2022) indican que
las llegadas de turistas americanos continlian con la tendencia de crecimiento del ano
anterior, alcanzando la cifra de 138.023 turistas, lo que supone una recuperacion de 44%
y 53% sobre valores de 2019 para ambos meses. El gasto ascendié a 258.097.251 euros
(un 48,2% sobre 2019).

Las previsiones para el verano son optimistas, continuando con una tendencia de
recuperacion.

Estan programadas 22 conexiones (24 en 2019): Atlanta-Barcelona, Atlanta-Madrid,
Boston-Barcelona, Boston-Madrid, Charlotte-Madrid, Chicago-Barcelona, Chicago-
Madrid, Dallas-Madrid, Los Angeles-Barcelona, Los Angeles-Madrid, Miami-Barcelona,
Miami-Madrid, New York-Barcelona, New York-Madrid, New York-Palma de Mallorca,
New York-Tenerife, Philadelphia-Barcelona, Philadelphia-Madrid, San Francisco-
Barcelona, San Francisco-Madrid, Washington DC-Barcelona y Washington DC-Madrid.
Y estrendandose las conexiones a Mallorca y Tenerife en el periodo entre junio y octubre.

La capacidad aérea programada entre abril y septiembre suma 1,4 millones de asientos,
lo que supone un 80,8% respecto a la programacién de 2019 para estos meses, (OAG).
Las reservas realizadas para dicho periodo son de 256.000, un 77,3% sobre 2019
(Forward Keys, a 27 marzo 2022).

Entre los destinos europeos, Espafia se sitla en quinta posicién en intencién de compra
y en cuarto lugar en cuanto a consideracién de viaje.
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