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El Smart Observatory se elabora a partir de una
metodologia integral que permite identificar las
principales tendencias a futuro del sector
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Arrancaremos el andlisis identificando cdmo han variado las principales
variables macroecondmicas que pueden afectar al turismo, en Espafiay en los
paises de su entorno.

Identificaremos cdmo han variado los flujos turisticos en el dltimo trimestre y
qué tendencias se observan.

Analizaremos los atributos y valores que subyacen a los comentarios y
resefias que el turista genera en los canales digitales, pudiendo identificar el
sentimiento neto del mismo y su evolucion.

En este punto se analizara como los turistas estan realizando sus busquedas
futuras, identificando los origenes y destinos, con el fin de poder disponer de
una orden de magnitud comparable entre los distintos periodos de tiempo.

Analizaremos las reservas existentes en cartera realizadas previamente al
inicio del trimestre a analizar, para identificar la tendencia futura de la
demanda.

En base a los anteriores andlisis definimos el indice Smart Observatory, que
pondera los resultados relativos de los andlisis previos (en base 2019),
estableciendo un marco comparativo a nivel de trimestre.
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1 Resumen ejecutivo

Invierno 24 mantiene el ritmo de crecimiento en Canarias gracias
a una demanda alcista impulsada por el turista britanico

Las perspectivas del sector hotelero en Canarias contintan creciendo con
un ritmo similar al resto de Espafa. Impulsada por un mercado
internacional que continta creciendo, en especial el britanico que se
afianza con el 43% del turismo internacional en las islas

El indice Smart Observatory nos marca un valor
de 1,18 para el Invierno 2024, reflejando unas
perspectivas muy positivas. Canarias consigue asi
recuperar la diferencia perdida con la media
nacional, gracias a un sentimiento que se
mantiene positivo y una demanda creciente ante
el ajuste de precios.

La mejoray estabilizacién de la economia han
permitido el crecimiento del sector turistico en
Canarias. En especial, el ahorro generado
durante la pandemia que propicio el rapido
crecimiento del turismo contenido. Sin embargo,
las proyecciones futuras muestran una
reduccién de este, lo que podria limitar la
capacidad de viajar (en especial a los turistas
britanicos y espafioles).

La retrospectiva sectorial muestra un crecimiento
del sector hotelero en todas las regiones, con
un aumento del RevPAR del 7,8% respecto al
afio pasado. Sin embargo, la mejora no es
uniforme, destacando Tenerife respecto a Gran
Canaria.

Este crecimiento se ve dirigido principalmente
por el turista internacional, que crece un 5,4%
respecto al afio anterior. Destaca la
recuperacion del mercado britanico, que
aumenta un 20% tras la pandemia y supone el
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43% de este turismo. Sin embargo, al igual que
con el resto de Espafia, no se alcanza la
recuperacion del mercado aleman (96%) y
retroceden mercados como el nérdico y el
italiano tras su expansién post pandemia.

Esta tendencia se ve reforzada por las
perspectivas arrojadas por el interés de viajar a
Canarias. En especial, el interés internacional
gue se sitla por encima de la media espafiola.

En lo referente al sentimiento del turista, el
clima de las Islas Canarias y su oferta de playa
durante todo el afio atraen el interés de los
usuarios, siendo Sol y Playa el tema principal
del 33% de las publicaciones. Asi, Canarias
consigue mantener un sentimiento muy por
encima del nacional (erosionado por los robos)

Esta demanda esperada se ve soportada por
una conexién aérea que continta creciendo, a
pesar de la menor recuperacion del mercado
alemany los paises nordicos.

Finalmente, Canarias afronta su temporada de
invierno con una ocupacioén en cartera del 50%
a 90 dias (4p.p. mas que en 2022), siguiendo la
tendencia de los ultimos meses. Ademas, se
reducen un 2,2% las cancelaciones respecto al
afio pasado

Fuente: Andlisis PwC
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1 Resumen ejecutivo

Canarias comienza su temporada alta de Invierno 24 con una
ocupacion en cartera que crece 4p.p. respecto a 2022

PIB en base 100 Q4 2019
e |IPC*

PIB

IPC

Espafia mantiene sus previsiones de crecimiento,
gracias a la estabilizacién de la economia

Indicadores hoteleros
Base 100 (agosto-octubre) 2019

116
RevPAR 125
114
ADR 122
102
ocCcC 103

La ocupacioén hotelera crece un 3% respecto a 2019,

mejorando los ingresos del sector en un 25%

Sentimiento neto hacia Espafia/ Canarias
[-5 valor méas negativo, +5 valor mas positivo]

Sentimiento 1.4
1.6

La preocupacion por los robos a turistas no afecta al
turista de Canarias, que mantiene un sentimiento muy

positivo
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Interés por el viaje a Espafia

Base 100 Q3 2019 2022 1M 2023

M 2019

indice Smart Observatory

. 128
INtEréS (o 000 rmmmmmn e —mm o R B

149 Espafia 11,00} |1,08] |1,18

Las busquedas en internet contindan creciendo reflejando Canarias

un mayor interés por viajar a Espafa. En Canarias, el
interés internacional crece por encima de la media nacional

On the book (cartera) % ocupacién a fecha 26 de noviembre

Ocupacion
50

Las reservas en cartera a 90 dias a noviembre de 2023
han crecido 4p.p. respecto al afio anterior, alcanzando
un 50%

On the book (cartera) en canal directo
a fecha 11 de diciembre en base 100 respecto a 2019

Ingresos 238
9 334

131

Cancelaciones Invierno Invierno Invierno

128 2020 2023 2024

El crecimiento del canal directo permite mantener a los
hoteles un gran volumen de ventas en cartera respecto al
afio pasado (y 2019), mientras se reducen las cancelaciones

*Datos disponibles més recientes 6
Fuente: OCDE, Banco de Espafia, INE, Our World in Data, Google Trends/Google Travel Insights, STR, Mirai, Andlisis PwC
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2 Andlisis Smart Observatory

2.1. Entorno macroecondmico

Se mantienen las peI'SpeCtiVElS econdmicas y Espaﬁa recupera los
niveles de PIB prepandemia
Tendencias macroecondmicas

Evolucion del PIB entre 2019 y 2025* [Var %, Anual]
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7// Las perspectivas de
7 crecimiento econémico
corrigen la tendencia

negativa y dejan atras la
inestabilidad

- 0O 8-
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*Prevision realizada en noviembre 2023
Fuente: OCDE, BCE, Anélisis PwC

Evolucion y comparativa de proyecciones del PIB
espafol [Base 100 Q4 2019]

104
102
100
98
96
94
92
90
88
86
84
82
80
78
76

‘ 7 Espafia recupera el ritmo
7 e
7 de crecimiento y supera

90,6 los niveles pre pandemia
{'\\v

Real

Prevision Noviembre 2022

73,8 — — Previsi6n Junio 2023

— — Prevision Noviembre 2023

2019- Q2 2020- Q2 2021- Q2 2022- Q2 2023- Q2 2024- Q2 2025-
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2 Andlisis Smart Observatory 2.1. Entorno macroeconémico

El Euro recupera peso ante la Libra y el Délar, mientras los tipos
de interés se estabilizan en niveles muy elevados
Tendencias macroecondmicas

Euribor mensual historico [%] Tasa de desempleo entre 2019 y 2024, previsiones
01/2019 01/2020 01/2021 112023 2024y 2025" [%]
5 4,02 2019 2020 2021 2022 2023 2024* 2025*
4 &) 141 155 148 12,9 12,0 12,0 11,8
3 e
5 :753 3,8 4,5 4,5 3,7 4,3 4,7 4,9
1 €) 85 81 79 74 72 74 75

—-0,49

0 —-008__—""U"—~ & 32 39 36 31 30 30 29

-1 -0,36 77/ El precio de las hipotecas continta creciendo, —~
% ¥

aunque se observan signos de estabilizacion 100 93 95 81 7,6 7.8 7,6

Cambio Libra/Euro histérico Cambio Dolar/Euro histérico

1,22 1.05 -
1,20

118 1.00 A
1,16 0.95 -
1,14

1,12 0.90 -
1,10 0.85 -
0,00:; 0.80

01/01/2019 01/07/2021 01/12/2023 01/01/2019 01/07/2021 01/12/2023

7 La mejora del Euro respecto al Dolar de los ultimos meses,
0/ . . . .
/. aumenta la capacidad de los europeos para viajes de largo radio

Smart Observatory — Temporada Invierno 2024 - . " ) .
Canarias Previsiones realizadas en noviembre 2023 9

Fuente: OCDE, FMI, BCE, Anlisis PwC



2 Andlisis Smart Observatory 2.1. Entorno macroeconémico

La subida de precios dificulta la capacidad de ahorro de los turistas,
que podria verse reducida en los proximos afos
Tendencias macroeconomicas

Evolucion de la inflacién entre 2019 y 2025 [var Anual, Evolucion del ahorro en hogares 2019 y 2025* [Base
%] 100 2019]
13 Y 500 v farmil b 1
. Las previsiones de Las familias aprovecharon e

12 /’ inflaciéon alcanzarian el // ahorro generado durante la
11 ~ 2% Optimo en 2025 pandemia para seguir
10 400 viajando

9

8
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1 - .~
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-1

2020- 2021- 2022- 2023- 2024~ 2025- 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Q4 Q4 Q4 Q4 Q4 Q4

-O-F 0 @-0

Smart Observatory — Temporada Invierno 2024 -

Canarias *Previsiones de noviembre 2023. 10

Fuente: OCDE. Analisis PwC



2.2. Retrospectiva sectorial

2 Andlisis Smart Observatory

Canarias continia mejorando su RevPAR (+7,7% vs 2022) gracias a

una demanda que resiste el ajuste de precios realizado
Evolucion de los principales indicadores hoteleros (agosto-octubre)

Nivel Canarias [Base 100 2019]

_______

Espafia

Canarias

116 114

102 103

Ocupacion

RevPAR* ADR**

Canarias ha conseguido resistir la inflacién con un ajuste de precios menor al sufrido la media nacional (aumento

7

/ - . . . .

/. del 22% respecto a 2019 frente al 26% de Espafia). Gracias a ello, consigue aumentar sus niveles de ocupacién por
encima del resto del pais, aunque resulta en un incremente del RevPAR levemente inferior

Smart Observatory — Temporada Invierno 2024 - *RevPAR: Ingresos_ totgle_s entre el tot_al d_e habitaciones disponibles
**ADR: Precio medio diario de las habitaciones ocupadas 11

Canarias o
Fuente: INE, Analisis PwC



2 Andlisis Smart Observatory 2.2. Retrospectiva sectorial

Continua creciendo la demanda hotelera en las islas, resultando en
una mejora generalizada de los indicadores en las distintas regiones
Evolucion de los principales indicadores hoteleros (agosto-octubre)

Detalle regional [RevPAR, ADR €; Ocupacion %]

RevPAR Ocupacion

116 83 7/ Se observa una mejora
/. general del RevPAR en todos
118

84 los destinos. Sin embargo,
hay una mejora heterogénea,
donde destacan Tenerife y
82 Fuerteventura.

I >
)
Py

Gran Canaria
. -

97 118

Tenerife e Tenerife ha aumentado su
- 108 127 - 85 RevPAR un 11% gracias a

una ocupacion que
aumenta a pesar del
89 108 83 aumento del ADR (7,6%)
Fuerteventura + Gran Canaria, por su
- 97 83 parte, se mantiene estable

gracias a un leve
crecimiento de su

108 118 97 ocupacion y mantener los
precios del ano anterior

118

Lanzarote

114 126

|
I
I

*RevPAR: Ingresos totales entre el total de habitaciones disponibles
**ADR: Precio medio diario de las habitaciones ocupadas 12
Fuente: INE, Andlisis PwC
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2.2. Retrospectiva sectorial

2 Andlisis Smart Observatory

Canarias afronta la temporada alta de invierno cerrando octubre
con un RevPAR de 104€ (un 10% mas que en 2022)
Evoluciéon RevPAR* y ADR**

RevPAR [Euros]

‘ ‘ ‘ ‘9095 ‘73! ﬂ ‘9096 oo 207 ‘9298 ‘ 4104 19 og
77 o 18

94
87 7076

Noviembre Diciembre

Mayo Junio Julio Agosto  Septiembre Octubre

Enero Febrero Marzo Abril

ADR [Euros]

BARAR AR e S AT AR A

115123 119129 117128 120 125 101 ) 122
102 103 104 102 o1 o5 101 104 107

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto  Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
B 2019 2022 M 2023
Smart Observatory — Temporada Invierno 2024 - *RevPAR: Ingresos_ totz_;tle_s entre el totfal d_e habitaciones.
**ADR: Precio medio diario de las habitaciones ocupadas. 13

Canarias ; . P P
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica, Andlisis PwC



2.2. Retrospectiva sectorial

2 Andlisis Smart Observatory

El trafico internacional continta creciendo (+5,4% vs 2022) gracias
a un mercado britanico dominante (43% del turismo internacional)

Evolucion en el nUmero de viajeros

Distribucion de turistas que se alojaron en un hotel Distribucion de turistas internacionales segun pais de
segun su origen (ago-oct) [Millones de turistas] origen (ago-oct) [Millones de turistas]
26 2,7 2,8 2,0 2,1
0,7 0,8 0,7 2% Resto del mundo
’ (26%)

11%

0,
(28%) Resto de Europa

1,8

2,1

(72%) (74%) Bélgica
Italia

2.019 2022 2023 Irlanda

Francia

Nacional M Internacional
Paises Noérdicos

Peso turismo internacional [Base 100 mismo Q 2019]
120 100% 109% 109%

100 89% g504

80 56% 19% 16% 16% Alemania
60

w| o

20 Wyo 40% m’[ m’[ Reino Unido

0
QL Q2 Q3 Q4 QI Q2 Q3 Q4 QI Q2 Q3 2019 2022 2023
2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023* 2023 2023

7/ El turismo internacional continiia creciendo en Canarias, sin embargo, la recuperacién del turismo de largo
/. radio hace retroceder la llegada de pasajeros de mercados que habian crecido notablemente tras la pandemia

(como Italia o Paises Bajos)

Paises Bajos

Smart Observatory — Temporada Invierno 2024 - .
Canarias *Solamente hace referencia a los meses de enero y febrero 14
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica, Analisis PwC



2 Andlisis Smart Observatory

2.2. Retrospectiva sectorial

Los mercados del Sur de Europa crecen notablemente tras la
pandemia y se recuperan las conexiones inglesas
Histérico — Trafico aéreo (septiembre y octubre)

Pasajeros destino Canarias por pais de origen
[Base 100 2019 / Miles de pasajeros en 2023]

2022 M 2023 Miles de
vuelos
[ _1%9 23,5
= — 115 5.4
B — 5 2,2
I e 15 06
T e 147 06
e — 105 0.7
= o 07 0.8
Resto

98
I 111 3.2

NUumero de vuelos con destino Canarias por
compafia [Base 100 2019 / Miles de vuelos en 2023]*

l ‘ RYANAIR
Binter
vueling

L Qe..

o
canaryfly
IBERIA g
Sz
e easyJet
Eurowingsll/
(¢ Lufthansa

el .

W 1ul
Resto

2022 M 2023

Miles de
vuelos

_1111% 3,7

87
I S3

84
I 02

— 13,8
— 2,1
—— 7 2,7
— 1.4

148
e 167 14

145
I 140 0,6

2,0
9,3

7/ El atractivo turistico de Canarias, impulsado por una oferta creciente, ha permitido recuperar el turismo britanico
/. (que crece un 15% respecto a la pre pandemia) y el alemén. Ademas, también ha cambiado la dindmica en los
mercados del Sur de Europa, que lideran el crecimiento del trafico aéreo, en contraposicion a los Paises Nordicos

Smart Observatory — Temporada Invierno 2024 -
Canarias

Notas: (1) el tréfico mostrado corresponde al grupo Lufthansa, sin embargo, esta principalmente ofertado por Eurowings (filial low cost) 15
Fuente: Aena, Andlisis PwC



2 Andlisis Smart Observatory 2.3. Sentimiento del turista

Canarias mantiene un sentimiento muy positivo, por encima de la
media nacional (1,6 vs 0,3)
Sentimiento del viajero

Evolucion del sentimiento neto?! del turista hacia Espafa
[-5 se corresponde con el valor mas negativo y 5 con el valor mas positivo]

3,5
3,0 \ Canarias no se ve
2,5 2,3 / afectada por la

preocupacion por los

2,0 .
1,5 robos. a turistasy
10 mantiene un

sentimiento muy

0,5 o
positivo

0,0
2019- 2019- 2019- 2019- 2021- 2021- 2021- 2021- 2022- 2022- 2022- 2022- 2023- 2023- 2023- 2023-
Ql Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 QI Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4

— Espafia @ Canarias

Evolucion de las menciones internacionales de Espafia2 [Porcentaje relativo por tematical

100% ww = n - - . - - . = = .
. H Ol R g === gy I B ] - . . . 7/ El clima de Canarias y su
0 — /. atractivo durante los meses
60% de invierno acaparan el

40% interés de los usuarios,
alcanzando Sol y Playa un

H N
20%.... -...-.-.. peso del 33%

0%

2019- 2019- 2019- 2019- 2021- 2021- 2021- 2021- 2022- 2022- 2022- 2022- 2023- 2023- 2023- 2023-
Ql Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 QI Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4

I seguridad I Playa naturaleza Cultura Gastronomia Ocio M Deporte M Negocio I Precio

(1)Sentimiento Neto: 5*(Menciones Positivas — Menciones Negativas)/(Menciones Positivas — Menciones Negativas). (2) No se dispone
de datos histdricos sobre el sentimiento hacia Canarias (3) Se ha modificado el sistema de clasificacion de tweets a partir de 2023-Q2 16
Fuente: Redes Sociales, Blogs y Foros, Analisis PwC
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2.3. Sentimiento del turista

2 Andlisis Smart Observatory

El atractivo turistico de Canarias como destino de Sol y Playa
acapara el interés de los usuarios en redes sociales

Sentimiento del viajero (oct-nov)

Evolucién del sentimiento neto del turista hacia Espafial

[-5 se corresponde con el valor mas negativo y 5 con el valor mas positivo] ® 2023
3,6 77,
4 ’ 2022
.

3 2,3

2 11

L0 L2 0,6 09

.
l ¢ -0,2 .
0 0,8 + 0,8
0,4
-1

Menciones internacionales de Canarias en oct-nov 2023 [Porcentaje relativo por tematica]

11% Precio
11% 4% ~ Negocio 7 El turismo de Sol y
Deporte /

21%

Espafa Reino Unido Alemania Francia

Smart Observatory — Temporada Invierno 2024 -

Canarias - P
Fuente: Redes Sociales, Blogs y Foros, Analisis PwC

14% Ocio

3% 6% Gastronomia

Cultura

14% \
Naturaleza

Playa

~ Seguridad

Italia

Notas: (1) No se dispone de informacion histérica del sentimiento hacia Canarias

Los mercados ven
reducido su sentimiento
(salvo Italia), pero
contintian predominando
los aspectos positivos del
turismo en Espafia

Playa es el principal
objeto de interés en
todos los mercados.
Aunque destaca la
preocupaciéon por el
precio de los ingleses

17



2 Andlisis Smart Observatory 2.4. Intencion de viaje

El aumento del interés internacional por Canarias impulsa su
crecimiento por encima de la media nacional
Tendencias — Intencion de viaje internacional y a Espafa (septiembre-noviembre)

Google Travel Insights metric normalizado por Pais [Base 100 2019]

176

158 165 155 162
140 138 135 135 12 149 133 148
. : . 116 122 5
Evolucién de laintencion de 106
viajar internacionalmente
con respecto 2019 por pais
166 186
156 156
0 119> 126 - 119 =l —
Evolucién de laintencion 97 111 115
de viajar a Espafia con
respecto 2019 por pais
& £ - - N RY Y Y
2022 I 2023 @ i O Q T o wEEs =

7 Las busquedas de viajes internacionales a Canarias crecen por encima de la media nacional, destacando
/f destinos como la Gomera o Fuerteventura por su crecimiento. Mientras que el interés nacional por Canarias
se mantiene en linea con el resto de destinos espanoles

Smart Observatory — Temporada Invierno 2024 -

Canarias . I 18
Fuente: Google Trends/Google Travel Insights, Analisis PwC



2 Andlisis Smart Observatory 2.4. Intencion de viaje

El interés por viajar a Canarias mantiene su crecimiento estable
conforme dejamos atras la temporada alta de verano

Tendencias — Intencion de viaje internacional y a Espafa (septiembre-noviembre)
Google Travel Insights metric [Base 100 2019]

160 158

140 147

137 129

Evolucion de laintencion global
de viajar internacionalmente con
respecto 2019

152
135 144

Evolucion de laintencion 122 125

global de viajar a Espafia
con respecto 2019

2022 M 2023 Septiembre Octubre Noviembre

Smart Observatory — Temporada Invierno 2024 -

Canarias . I 19
Fuente: Google Trends/Google Travel Insights, Analisis PwC



2 Andlisis Smart Observatory

2.5. Prospeccion futura

Canarias mantiene una oferta low-cost de conexiones aéreas que
cubra la creciente demanda esperada en la temporada Invierno 24

Proyeccion — Trafico aéreo (diciembre-marzo)

Numero de vuelos con destino Canarias por pais NUumero de vuelos con destino Canarias por
de origen [Base 100 2019 / Miles de vuelos en 2023-24] compafia [Base 100 2019 / Miles de vuelos en 2023-24]
2022 M 2023 Miles de 2022 M 2023 Miles de
vuelos vuelos
— 103 129
52 _ 108 373 RN crvanar _ s 9.2
S 113 11,9 [ Binter  — > 23,0
=S N 124 !
159
92 7.2 vueling I 155 O/
P 105 : -yl =
160 canaryfly | 127 ’
TR
118 30
BERAS R 136 ,

119 —
I b s
135 Sk easyJet
139
1,3
I /0 urowings™
7 ,, o
I =0 ’ U Ul

110
I 129 >.8 Resto

il ¥

EE—— 7 3/
—— ¢ 1,6
— 5 4,2
— 5 14,9

7/ El cierre de la base aérea de Norwegian en Gran Canaria esta dificultando la llegada de turistas nordicos, que no
/. disponen de una oferta que conecte directamente el mercado con las Islas Canarias

Smart Observatory — Temporada Invierno 2024 -

Canarias L
Fuente: Andlisis PwC
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2 Andlisis Smart Observatory 2.5. Prospeccién futura

Continta aumentando la conectividad aérea entre los paises
europeos y el arco mediterraneo, atraidos por su oferta turistica
Proyeccion — Trafico aéreo (diciembre-marzo)

- : : : - Il 2019 2022 M 2023
Evolucién de los vuelos con destino Canarias y competidores (diciembre-marzo)

10,9
11,9

1

34,6
35,4
37,3

-
~ —

0,4
0,5
0,7

0,1
0,1
0,1

01
l o1

Destinos turisticos

-] Bl

0,1
0,1
0,1

0,0
0,0
0,0

0,2
0,2
0,2

7// Los destinos del norte de Africa han crecido considerablemente tras el COVID gracias a una oferta de precios por
/. debajo de los paises europeos. Sin embargo, la continua subida de precios y la inestabilidad politica e inseguridad de
estos podria promover la captacion de turistas por parte de Canarias

0,2
0,3

Smart Observatory — Temporada Invierno 2024 -

Canarias . I 21
Fuente: Google Trends/Google Travel Insights, Analisis PwC



2 Andlisis Smart Observatory 2.5. Prospeccién futura

A pesar de la subida generalizada de precios en el trafico aéreo, se
espera una estabilizacién de estos durante el proximo ano 2024
Proyeccion — Trafico aéreo

Precio medio del billete aéreo 2010 — 2027 [Base 100 2010]
7//y Lasubida del precio de los carburantes
.

105 tuvo un impacto directo en el precio del
billete aéreo. Sin embargo, se ha logrado
100 una estabilizacion de este que se espera que
05 se mantenga durante el proximo ano i
_ 7
90 _ -
85
80
75
70 -
~———_—__ ~—
65 = Precios nominales
= Precios reales
60

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027

7/ El precio medio de los billetes aéreos seguia una tendencia decreciente hasta 2020-2021 gracias a una mejora de la
/. capacidad de los aviones y reducciéon del consumo de combustible. Sin embargo, la subida de precios actual ha
supuesto un aumento y se espera que continde con esta tendencia en los préximos anos
El aumento de este precio fomenta la reducciéon de viajes de largo radio (de mayor coste), repercutiendo
positivamente en Canarias
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2 Andlisis Smart Observatory 2.5. Prospeccién futura

Invierno 24 comienza con una ocupacion en cartera del 50% (+4
p.p. vs 22) consolidando la tendencia de antelacion de la demanda
Indicadores de la posicion de cartera 2022 Ml 2023

Ocupacion (On the book) a 26 de noviembre [STR] [%] Canal directo (On the book) a 11 de diciembre [Mirai]
[Base 100 2019]

Diciembre Enero Febrero Ingresos** ADR Cancelaciones
Canarias 63 43 32 238 127 131
Canarias
- - - - o
274 125 138
Gran 54 41 31 _
. Gran Canaria
S N O E B oo e s
221 128 130
Tenerife 70 47 32 Tenerife
- e
69 53 36
338 237 127
66 40 32 Fuerteventura
_66 -46 -32
231 140 108
163 111

|

s » Lanzarote
% La ocupacion en cartera crece un 8,3% respecto a 2022, - 257
v fomentada por una mejora de la anticipacién y el crecimiento
del turismo. // El canal directo contintia ganando cuota de mercado y comienza
/
/

la temporada de invierno con unos ingresos en cartera muy por
encima de 2022

* La informacion se corresponde con Barcelona provincia.
** Estos valores se refieren a venta directa, cuya cuota frente al resto de canales ha crecido considerablemente tras la pandemia 23
Datos: Mirai, STR, Andlisis PwC
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